?6 | 研究 传媒 与 发 展 


纯 网 综艺 内 容 化 广告 的 表现 形态 与 营销 策略 
一 一 以 喜剧 脱口 秀 节 目 《 吐 槽 大 会 》 为 例 


摘 要 : 无 论 在 何 种 形式 的 媒体 上 投放 广告 ， 


联网 时 代 ， 借 助 互 联网 领域 强调 的 整合 性 思维 ， 将 具有 高 度 关联 性 的 内 容 信息 与 广告 信息 进行 结合 ， 


与 媒体 内 容 相 割裂 的 广告 形式 必然 使 用 户 体验 与 营销 效果 大 打折 扣 。 在 移动 互 


实现 内 容 与 广告 的 整体 


呈现 ， 通 过 关照 用 户 体验 实现 营销 目的 ， 即 内 容 化 广告 应 运 而 生 。 美 式 喜 剧 脱 口 秀 节目 《吐槽 大 会 》 由 腾讯 视频 和 上 海 笑 果 
文化 传媒 有 限 公司 联合 出 品 ， 其 广告 诠释 了 纯 网 络 综艺 节目 内 容 化 广告 的 表现 形态 与 营销 策略 。 
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《吐槽 大 会 》 于 2017 年 1 月 8 日 起 在 腾讯 视频 播 出 ， 
整改 归来 后 以 总 播放 量 13.8 亿 , 单 期 播放 量 最 高 2 亿 收 官 。 
节目 两 大 王牌 赞助 商 京都 念 花 攻 和 vivo X9 分 别 为 节目 总 冠 
名 和 联合 赞助 方 。 京 都 念 慈 鞍 与 腾讯 视频 进行 深度 合作 ， 
尝试 将 “ 养 肺 ” 的 概念 与 脱口 秀 节 目的 “声音 表达 ”特性 
相 结 合 ， 为 百年 老字号 的 传统 品牌 形象 注入 新 鲜血 液 。 广 
告 主将 广告 投放 到 视频 网 站 自制 节目 中 ， 这 一 行为 与 移动 
互联 网 时 代 受 众 的 信息 获取 习惯 以 及 用 户主 导 为 核心 的 商 
业经 营 模 式 关 系 密切 。 广 告 带 来 的 收益 除了 与 媒体 平台 的 
影响 力 相 关 ， 更 重要 的 是 成 功 的 营销 方式 。 本 文 主要 以 《 吐 
槽 大 会 》 为 例 阐 释 纯 网 综艺 节目 内 容 化 广告 的 表现 形态 与 
营销 策略 。 

1. 移动 互联 网 时 代 广 告 思维 的 转变 一 一 内 容 化 广告 兴起 
移动 互联 网 是 移动 和 互联 网 融合 的 产物 ， 继 承 了 移动 
随时 随地 随身 和 互联 网 分 享 、 开 放 、 互 动 的 优势 ， 是 整合 
二 者 优势 的 “升级 版 本 ”。 因 此 人 和 信息 之 间 的 关系 模式 
发 生 了 改变 ， 由 固定 时 间 场 景 被 动 获取 信息 到 随时 随地 主 
动 选择 信息 并 主动 表达 需求 。 这 便 彰 显 了 移动 互联 网 时 代 
的 用 户主 导 及 体验 至 上 的 特点 。 由 此 些 特点 的 驱动 ， 广 告 
运行 的 思维 模式 也 随 之 发 生变 化 ， 内 容 化 广告 兴起 。 内 容 
化 广告 即将 广告 信息 融 于 与 之 内 容 、 形 式 、 价 值 体 验 相 契 
合 的 内 容 中 ， 从 而 摆脱 之 前 广告 与 媒体 节目 内 容 相 割 裂 ， 
以 致 用 户 果 断 略 过 广告 时 段 , 营销 效果 大 打折 扣 的 状态 .《 吐 
槽 大会》 节目 中 的 广告 以 多 样 形式 融 于 节目 内 容 ， 用 符合 
移动 互联 思维 的 方式 成 功 吸 引 年 轻 消费 者 ， 开 启 了 品牌 营 
销 的 新 天 地 。 
2.《 吐 槽 大 会 》 内 容 化 广告 的 表现 形态 
2. 1 非 粗 暴 性 的 直接 表达 
传统 广告 有 一 种 不 受 受 众 欢 迎 的 表达 方式 ， 即 简单 粗暴 
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式 的 表达 。 这 种 表达 素 以 集中 出 现 、 喊 口号 、 填 网 式 为 特征 ， 
通过 在 特定 时 间 段 内 反复 强调 产品 优势 强行 将 其 使 用 价值 植 
入 受众 头脑 的 方式 实现 广告 收益 。 此 种 广告 使 受众 产生 抵触 
情绪 ， 将 其 视 为 干扰 源 ， 不 考虑 用 户 感受 ， 用 干 症 的 语言 说 
服 人 们 接受 产品 使 用 价值 的 行为 被 诉 病 许久 。 而 在 《吐槽 
会 》 中 ,主持 人 直接 口 播 广告 ， 嘉 宾 在 演说 中 直接 宣传 广告 
天 品 吸引 了 受众 目光 。 首 先 广 告 出 现 的 时 间 碎 片 化 ， 经 常 出 
现 于 受众 不 经 意 间 ， 消 除了 因 集 中 出 现 带 来 的 烦 扰 。 其 次 ， 
广告 的 表达 不 以 生硬 强调 产品 使 用 价值 为 目的 ， 而 是 用 富有 
网 感 的 语言 、 调 侃 的 语 态 将 产品 的 价值 传达 给 受众 。《 吐 模 
大 会 》 某 一 期 中 池子 用 极 具 调侃 气质 的 语言 说 “不 知 不 觉 中 
你 们 已 经 昕 了 六 个 广告 ， 恶 不 恶心 ? 不 要 着 急 给 出 答案 ， 接 
下 来 给 你 们 第 七 个 ”。 这 样 直 接 的 表达 反而 使 受众 在 笑 声 中 
接纳 广告 内 容 ， 关照 了 用 户 体验 。 
2. 2 解构 广告 融 于 节目 内 容 

在 移动 化 、 碎 片 化 的 传播 场景 若 想 将 广告 信息 有 效 地 
传达 给 受众 ， 就 需要 迎合 移动 互联 时 代 受 众 的 口味 ， 用 适 
于 互联 网 传播 特点 的 语言 解构 广告 , 重新 赋予 品牌 形象 《 吐 
槽 大 会 》 冠 名 商 京 都 念 茸 蕉 的 广告 语 为 “大 笑 养 肺 ， 不 笑 
浪费 , 宇宙 养 肺 老字号 ”, 将 “ 养 肺 ”概念 与 脱口 秀 的 “大 笑 ” 
娱乐 精神 巧妙 结合 ，“ 宇 宙 ” 二 字 更 是 体现 网 络 语言 的 夸 
张 性 与 娱乐 性 。 这 样 的 广告 语 从 形式 上 更 显 生动 潮流 ， 在 
内 容 上 寻求 了 产品 与 节目 间 的 融合 点 ， 既 凸显 了 百年 老 品 
牌 的 使 用 价值 与 情感 诉求 ， 又 包含 了 节目 的 娱乐 调侃 精神 。 
移动 互联 时 代 的 内 容 经 济 使 得 受众 对 创新 型 内 容 及 个 性 化 
思维 青睐 有 加 ， 观 众 不 仅 关 注 《 吐 槽 大会》 嘉宾 们 的 槽 点 ， 
更 能 吸引 观众 的 是 嘉宾 幽默 的 语言 风格 和 个 性 化 的 脱口 秀 
思维 。 在 第 九 期 节目 中 ， 叫 兽 易 小 星 谈 到 自己 的 电影 戏份 
被 删 ， 感 叹 为 何 不 使 用 vivo x9 柔 光 自拍 ， 巧 妙 地 将 广告 融 


于 内 容 。 
2. 3 情景 短 剧 使 广告 场景 化 

情景 喜剧 式 的 广告 显示 出 广告 创意 的 用 心 。 比 如 《 吐 
槽 大 会 》 闻 目 组 为 广告 主 开 策 划 会 ， 讨 论 放 大 京都 念 蓄 巷 
logo 事宜 ， 在 严肃 中 达到 了 让 人 忍俊不禁 的 效果 。 将 广告 置 
于 无 厘 头 的 情景 中 ， 用 故事 化 的 表现 手法 和 幽默 的 语言 风 
格 凸 显 广告 ,使 广告 与 节目 节奏 和 风格 保持 一 致 ， 成 为 节 


sie 
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为 则 白白 将 资源 浪费 ， 这 种 情况 常见 于 传统 媒体 。 在 移动 互 
联 时 代 ， 用 户 以 便携 式 的 移动 终端 作为 获取 信息 与 服务 的 载 
体 ， 传 统 广告 的 营销 模式 无 法 适应 新 领域 内 的 竞争 局 势 ， 于 
是 内 容 化 广告 将 广告 主 、 节 目 制作 方 与 受众 三 方 有 机 相连 。 
内 容 化 广告 兼顾 三 方 利益 诉求 ， 广 告 主 与 节目 制作 方 深 度 合 
作 ， 寻 求 内 容 和 情感 的 共有 特性 ， 形 成 合力 发 挥 各 自 优 势 。 
节目 制作 方 精准 定位 节目 受众 ， 以 达到 有 效 的 营销 效果 。 对 


目的 有 机 组 成 部 分 。 用 嘉宾 在 《吐槽 大 会 》 节 目 组 微 信 群 
中 谈论 自拍 的 方式 突出 vivo X9 前 置 2000 万 柔 光 双 摄 的 产 
品 特点 ， 将 广告 置 于 特定 情景 中 ， 并 巧妙 地 将 “和 群 聊 ”“ 微 
信 ” 这 些 贴近 受众 生活 的 元 素 与 广告 产品 结合 起 来 ， 由 情 
景 吸 引 受 众 不 自觉 地 关注 广告 ， 拉 近 受 众 与 广告 之 间 的 距 
离 , 并 使 得 受众 对 这 一 广告 人 性 化 、 亲 民 化 的 创意 产生 好 感 。 
情景 短 剧 的 形式 使 广告 场景 化 ， 使 产品 价值 具象 化 ， 增 强 
了 用 户 体 验 。 
3.《 吐 槽 大 会 》 内 容 化 广告 的 营销 策略 
3. 1 内 容 与 广告 相 结合 
喻 国明 教授 阐释 了 在 移动 互联 时 代 广 告 内 容 化 变革 的 新 
概念 一 一 原生 广告 ， 即 内 容 风格 与 页 面 一 致 ， 设 计 形式 灸 谍 
在 页 面 之 中 ， 符 合用 户 使 用 原 页 面 行为 习惯 的 广告 。 在 网 络 
综艺 节目 中 表现 为 广告 内 容 与 节目 内 容 相 一 致 ， 广 告 风 格 与 
节目 气质 相符 并 尊重 用 户 观看 节目 的 体验 。《 吐 槽 大 会 》 的 
广告 并 不 能 称 为 严格 意义 上 的 原生 广告 ， 许 多 广告 的 表现 形 
式 略 显 生硬 和 勉强 。 但 是 它 遵循 着 广告 内 容 化 的 营销 趋势 ， 
将 解构 重组 的 广告 内 容 与 节目 幽默 戏 闫 的 内 容 相 联 ， 将 广告 
所 表达 的 价值 观 诉求 与 节目 提倡 的 乐 活 精神 相 融 。 这 种 广告 
的 创意 淡化 了 商业 色彩 ， 加 大 了 多 样 化 形式 、 创 意 性 思维 对 
受众 眼球 的 冲击 ， 同 时 让 受众 在 不 知 不 觉 中 被 节目 独 有 的 风 
格 所 吸引 。 
3. 2 重 构 品牌 新 形象 

《吐槽 大 会 》 中 的 冠 名 商 百年 老字号 京都 念 慈 攻 以 新 姿 
态 投入 节目 中 。 对 于 百年 老 品 牌 ， 重 新 构建 品牌 形象 ， 促 使 
品牌 年 轻 化 是 参与 移动 互联 时 代 商 业 竞 争 的 明智 举措 。 需 要 
观念 的 转变 ， 老 品牌 不 能 倚 仗 年 代入、 品牌 硬 而 故 步 自封 ， 
需要 将 “好 底子 ”充分 利用 到 不 断 发 展 变化 的 媒介 生态 环境 
中 。 在 适应 当前 媒介 变化 的 前 提 下 寻找 适应 潮流 的 新 元 素 ， 
批判 的 思维 改革 创新 。 广 告 词 “ 大 笑 养 肺 ， 不 笑 浪 费 ” 很 
好 地 提出 了 “ 养 肺 ”概念 ， 构 建 念 慈 鞍 新 的 品牌 形象 一 一 不 
只 有 化 痰 止咳 的 使 用 价值 ， 还 有 关注 健康 快乐 生活 的 情感 价 
值 。 节 目 中 卡通 形象 “ 蕃 若 ”的 设计 更 是 用 具象 化 手法 赋予 
品牌 活泼 年 轻 的 形象 。 
3. 3 兼顾 多 方 利益 诉求 

在 传统 广告 的 运行 中 , 广告 主 、 节 目 制作 方 与 受众 三 者 
之 间 的 关系 呈 制 裂 状 态 ， 但 是 从 实际 角度 来 看 三 者 之 间 的 利 
益 是 相关 的 。 广 告 内 容 与 媒体 节目 内 容 的 无 关 性 导致 受众 视 
广告 为 干扰 物 ， 从 而 无 法 得 到 良好 的 广告 收益 ， 广 告 投放 行 


三 


于 受众 而 言 ， 不 仅 关注 产品 的 使 用 价值 ， 更 关注 产品 的 情感 
价值 ， 不 仅 重 视 产 品 自身 衍生 的 情感 价值 ， 更 重视 用 户 体验 
过 程 中 的 情感 舒适 度 。 
4. 结语 

内 容 化 广告 的 多 样 性 表现 形态 体现 了 移动 互联 时 代用 
户主 导 、 体 验 至 上 、 品 牌 重 塑 、 产 品 为 王 的 特征 。 纯 网 综 
艺 节目 及 广告 主 尝 试 利用 这 种 新 生 的 广告 形态 拉 伸 传播 广 
度 ， 提 升 营销 质量 。 就 目前 来 看 ， 内 容 化 广告 受到 受众 的 
青睐 ， 但 是 仍 需要 为 广告 的 成 功 运行 注入 新 的 内 容 元 素 ， 
在 用 户 服务 上 深耕 用 户 的 个 性 化 需求 ， 达 到 高 层次 的 内 容 
化 广告 标准 。 卓 
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